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Wprowadzenie:

dzieh dobry,
dlaczego
stworzylismy
ten raport?

SENUTO + Enterprise

Od lat powtarzamy, ze content is king. Wszyscy w branzy marketingu internetowego doskonale wiemy, ze treSci na stronie
Majqg ogromne znaczenie dla SEO. Piszemy, publikujemy i rozwijamy content w witrynach, na blogach, a takze w opisach
kategorii czy produktow. | chyba kazdy z nas styszat historie o wzrostach pozycji w Google, ktdre nastepowaty wtasnie po

wdrozeniu wartosciowych tresci.

To wtaSnie od contentu zaczyna sie budowanie widocznosci. Google analizuje tresci, okresla kontekst strony i na tej
podstawie decyduje, czy wyswietliC jg uzytkownikom. Dzieki zamieszczonym na stronie informacjom wyszukiwarka
dopasowuje jq (lub nie) do zapytan wpisywanych przez internautow.

W Senuto Enterprise, bazujgc na technologii i konkretnych danych, postanowiliSmy pojS¢ o krok dalej i na przyktadzie probki
danych z polskiego internetu sprawdzi¢, jak to wyglgda w liczbach.

Czy faktycznie posiadanie
treSci na stronie przektada
sie na lepszg widocznoS¢?

Przekonajmy sie! N

Czy obecnos¢ opisdbw kategorii
w sklepach internetowych to
~must-have”, czy moze
~nhice-to-have”?

| w koAcu - czy dtugos¢
opisu ma znaczenie?




Przedmiot
badania

i gtdwne
zatozenia

SENUTO + Enterprise

Uzytkownicy, ktorzy odwiedzajq strony kategorii, trafiajq tu z konkretng intencjq — chcqg przeglgdac produkty i dokonac
zakupu. Wtasnie dlatego ich opisy zazwyczaj lgdujg na samym dole strony, pod listingiem.

prawdopodobnie niewiele oséb w ogdle czyta opisy kategorii. Czy haprawde warto

[ WysnuliSTyitESes } wiec w nie inwestowac?

PostanowiliSmy to sprawdziC — na duzej probie. Przeanalizowalismy zawartos¢ stron kategorii i ich wyniki w sklepach,
ktore majg co najmniej 1000 fraz w TOP 10 Google.

Nasz cel byt jasny: zweryfikowac teze i sprawdziC, czy obecnoSC opisu kategorii przektada sie na lepsze pozycje w wyszuki-
warce.

Cele badania

> Poznanie Sredniej dtugosci opisdw kategorii w polskich e-commerce i zebranie danych, ktdore pomogq ustaliC
rynkowy punkt odniesienia.

5 Zbadac¢ zalezno$¢ miedzy obecnoscig/dtugoscig opisu a widocznosciq kategorii.

> PotwierdziC lub obaliC popularne przekonanie, ze opisy kategorii to niezbedny element skutecznej strategii SEO.



Co znajd? Raport opiera sie na analizie duzego zbioru danych i zawiera wnioski, ktére pozwolg Ci lepiej zrozumie¢ znaczenie opiséw
W ra porcie‘.) kategorii. Znajdziesz w nim takze wypowiedzi 12 ekspertdw polskiej branzy SEO, ktorzy podzielili sie swoimi doSwiadczeniami
| spojrzeniem na role opisdw w zwigkszaniu widocznoSci kategorii.

qu jeSt Dzieki uprzejmosci agenciji Premium Digital oraz wtascicieli sklepu jubilerskiego , ktorzy korzystajq
zbudowa nY? Z Senuto Enterprise jako partnera technologicznego wspierajgcego automatyzacje tworzenia tresci, prezentujemy
case study. Pokazujemy w nim, jak wdrozenie opisdw wptyneto na widocznosc sklepu w wyszukiwarce.

Przejdzmy zatem do szczegdtowej analizy i interpretacji danych, ktére mogaqg by¢ dla Ciebie wsparciem w podejmowaniu
decyzji strategicznych w obszarze SEO i content marketingu.

Zaczynamy!

SENUTO + Enterprise


http://domjubilerski.aia.pl
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Jak zbieraliSmy
dane, czyli
metodologia
badania

SENUTO + Enterprise

Do badania wykorzystalismy autorskie algorytmy klasyfikacji domen, oparte m.in. na analizie budowy stron (np. obecnosé
koszyka, systemoéw ptatnosci), zastosowanych technologiach czy silnikach e-commerce. Dzieki nim moglismy precyzyjnie
wyodrebnic sklepy internetowe z bazy Analizy WidocznoSci Senuto.

Poniewaz skupialiSmy sie na branzy e-commerce, do badania wybralismy wytgcznie domeny sklasyfikowane jako sklepy
internetowe. Sposrod nich przeanalizowalismy tylko te, ktore posiadajg minimum 1000 fraz kluczowych w TOP 10 Google,
czyli sq realnie widoczne w wynikach wyszukiwania.

Finalnie do analizy trafita probka obejmujgca 204 425 stron kategorii z 545 domen, co pozwolito nam na gtebokq analize.

Podsumowanie metodologii

> Probka badania: 204 425 stron kategorii z 545 domen (kazda z co najmniej 1000 stow kluczowych w TOP 10 Google).

> Dane o widocznosci: stowa kluczowe w TOP3, TOP10, TOP50 oraz szacowany ruch dla stron kategorii pobrane
z Senuto (baza 2.0 Analizy Widocznosci).

> Obecnos¢ i dlugos¢ opiséw kategorii: zebrane i zweryfikowane dzieki narzedziu Jina.ai.
> Pobieranie, przetwarzanie i analiza danych wykonane w Pythonie (srodowisko Google Colab, wsparcie Al).

>  Aktualnos¢ danych: stan na dzien 20.02.2025.



Definicje
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E-commerce

strona internetowa, ktora umozliwia
zakup produktow online.

Dtugos¢ opisu

dtugosc¢ tekstu opisu kategorii,
mierzona liczbqg znakdw
Ze spacjami.

TOP 3, TOP10, TOP 50

zakresy pozycji w wynikach
wyszukiwania Google, ktore
zajmujqg stowa kluczowe, na
jakie widoczna jest dana strona.

Ruch

szacunkowa liczba odwiedzin
na stronie, wynikajgca z widocz-
noSci w wynikach wyszukiwania,
obliczana na podstawie liczby
wyszukiwan i przewidywanego
wspotczynnika klikalnosci.

Opis

treSC umieszczona na stro-

nie kategorii nad i/lub pod listg
produktow. Jej celem jest
opisanie oferowanych towarow
| poprawa widocznosci strony
w wyszukiwarkach.

Strona lub URL

unikalny adres prowadzqgcy
do konkretnej treSci w interne-
cle, np. strony produktu,
kategorii czy podkategorii.




Wyniki analizy



Czy obecnhosc¢
opisu wptywa

na pozycje
strony?

SENUTO ¢+ Enterprise

Sredni ruch organiczny
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Czy obecnhos¢
opisu wptywa

na pozycje
strony?
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Strony z opisami osiggajq wyraznie
lepsze wyniki w porownaniu do stron
bez opisow.

Zardwno pod wzgledem liczby fraz w TOPS,
TOPI0, TOPS0, jak i generowanego ruchu
organicznego.

Optymalna dtugos¢ opisu kategorii
to 8 000 - 12 000 znakow ze spacjami.
To wtasnie w tym przedziale strony notujq

najwiekszg widocznos¢ i najwyzszy ruch
organiczny.

75% stron w badaniu nie posiada
opisdw lub sqg one zbyt krotkie.

Oznacza to, ze wiekszoSC sklepdw interne-
towych nie wykorzystuje w petni potencjatu
kategorii, a wdrozenie opisdw moze przeto-
zyC sie na wzrost ich widocznosSci.

Zbyt dtugie opisy (powyzej 14 000
znakoéw) tracg skutecznos$é.

Po przekroczeniu tej granicy widocznosc
zaczyna spadac. Mozliwe, ze opis przestaje
byC dopasowany do intencji zakupowej na
rzecz informacyjne;.




Wypowiedz
eksperta

Rola opiséw
kategorii

w strategii SEO
I ich wptyw na
widocznos¢

w Google
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b

Na podstawie mojego doswiadczenia w SEO, obecnosS¢ unikalnych i dobrze zoptymalizo-
wanych opiséw kategorii ma ,bezposredni i pozytywny wptyw” na widocznos¢ sklepu inter-
netowego w wynikach wyszukiwania. Strony kategorii pozbawione opisdw majq znacznie
Mniejsze szanse Na osiggniecie wysokich pozycji, zwtaszcza w konkurencyjnych branzach.
Opisy kategorii utatwiajg robotom wyszukiwarek zrozumienie tematyki strony oraz dopaso-
wanie jej do odpowiednich zapytahn uzytkownikdw. Dodatkowo, bogaty content w opisach
kategorii pomaga budowac tzw. topical authority, co przektada sie na wieksze zaufanie
Google do strony i pozytywnie wptywa na jej pozycjonowanie.

Czesto mozna dostrzec zmiany widocznoSci w ramach poszczegdlnych kategorii w danym
sklepie internetowym po dodaniu szczegotowych, zoptymalizowanych opisdw kategorii.

W wielu przypadkach wzrost widocznosci byt znaczqcey, szczegdlnie dla fraz dtugiego ogo-
na. Natomiast usuniecie opisdw, zwtaszcza tych dobrze napisanych, prowadzito do spadku
pozycji oraz samej liczby fraz powigzanych z danqg kategorig w sklepie internetowym.

Dobre praktyki dotyczgce dtugosci opisdw kategorii to ich optymalizacja pod kgtem jakoSsci
I iloSci informaciji, a nie tylko dtugosci. Chociaz dtuzsze opisy mogq

lepiej dziataC w TOP50, to kluczowa jest jakoScC tresSci. Dtugi, stabo napisany opis

nie przyniesie takich efektdw jak krotszy, ale dobrze zoptymalizowany i przydatny dla uzyt-

kownikdw. Optymalna dtugos¢ jest zmienna i zalezy od kategorii, konkurenciji i fraz kluczo-

wych. Kluczem jest dostarczenie uzytkownikowi wszystkich potrzebnych informacji, zache-
cajqc go do dalszego przeglgdania oferty i dokonania zakupu.

Pawet Halicki

Head of SEO & WEB,
InPost
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Skuteczny content marketing
zasilany technologiq?

Zdobgdz probke rozwigzah Senuto Enterprise za darmo.

Zgtaszam sie po probke \


http://senu.to/guides

Wypowiedz
eksperta

Rola opiséw
kategorii

w strategii SEO
I ich wptyw na
widocznos¢

w Google
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Opisy kategorii to jeden z tych elementdw, ktdre realnie robiq réznice w SEO, a mimo to wcigz 4
sq niedoceniane. Google potrzebuje jasnej hierarchii tresci, zeby ,zrozumiec”, co doktadnie
znajduje sie na stronie i do kogo jest to kierowane. Bez opisu kategoria przypomina troche
sklep bez szyldu — moze coS sprzedaje, ale trudno powiedzieC, co i komu.

Strona kategorii czesto petni role ,reprezentanta” danej tematyki w sklepie internetowym.
Jesli ktos szuka np. ,butdw do biegania”, to w wynikach wyszukiwania powinna pojawic sie
strona kategorii z butami, a nie losowy produkt — bo jesli tak, to ktory? Aby tak sie stato,
Google musi rozumiec, ze wtasnie ta strona najlepiej odpowiada na zapytanie uzytkownika.
Opis pomaga to osiggnqcC — nadaje kontekst, podkresla tematycznosS¢ i wzmacnia pozycje
strony w strukturze witryny. Wtasnie dliatego najwiecej linkéw (zaréwno wewnetrznych,

jak i zewnetrznych) kierujemy do stron kategorii.

Wielu wtaScicieli, zwtaszcza mniejszych sklepdw internetowych, poczgtkowo podchodzi
sceptycznie do opisdw. Majq setki, a czasem tysigce podstron produktowych i naturalnie nie
chcq styszec, ze zeby by¢ wysoko, trzeba to wszystko uporzgdkowac, skatalogowagd, stworzyC N

Tomasz Jeska

CEQ,
48 Media

unikalne i spersonalizowane opisy, a nastepnie jeszcze odpowiednio podlinkowac i sprawdzic,
czy nic sie nie kanibalizuje. Brzmi jak masa pracy (i kosztéw), ale wtasnie dzieki temu strona
zaczyna pigc sie w wyszukiwarce i zdobywac przewage.

W duzych brandach praktycznie nie znajdziecie kategorii bez opisdw. Czasem sg umieszczo-
ne na gorze, czasem mniej widocznie na dole, ale sg — i nie jest to przypadek. To sprawdzona
praktyka. Wedtug analiz Senuto, strony z opisami majq wyraznie lepszq widocznosc¢, a dtuzsze
opisy dodatkowo zwiekszajg szanse na wysokie pozycje (cho¢ nie zawsze wiecej = lepigj).

To zadziata nie tylko w Google, ale i wyszukiwarkach Al.

Nie zapominajmy rowniez o kliencie! Dobry opis kategorii to nie zawsze ,lanie wody” o czerwo-
nych sukienkach, ktérego nikt nie czyta. Czasem wtasnie opis utwierdza klienta w wyborze
| finalnie decyduje o zakupie.

Reasumujqc: sensowne opisy kategorii robiq roznice i warto poswiecic im wiecej uwagi.
| jesli tylko to mozliwe, tworzcie takie opisy, ktére sami chcielibysScie przeczytac.




Srednia liczba stéw kluczowych w zaleznoéci od dtugoéci opisu
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Analiza wptywu
dtugosci opisu
kategorii na jej
widocznos¢
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Strony posiadajgce rozbudowane opisy, zwtaszcza o
dtugosci od 5 000 do 12 000 znakow, osiggajqg zde-
cydowanie lepsze pozycje i wiekszg widocznos¢ niz
te, ktore takich opisdw nie majq lub posiadajq je

w bardzo ograniczonej formie.

Z analizy danych jasno wynika, ze istnieje silna zalez-
nos¢ miedzy ditugoscig opisu kategorii a jej widocz-
noscig na stowa kluczowe w wyszukiwarce.

Brak opisu lub bardzo

krotki opis praktycznie
eliminuje strone z rywalizacji
o wysokie pozycije.

Co istotne, przesadnie
rozbudowane opisy

(powyzej 15 000 znakdw)
tracq swojg skutecznosc

— prawdopodobnie ze wzgle-
du na rozmycie tematyki lub
niedopasowanie charakteru
treSci do realnej intencii
uzytkownika (np. content
informacyjny zamiast trans-

akcyjnego).




Wypowiedz
eksperta

Wyzwania

| rozwigzania
podczas opty-
malizacji opisow
na stronach
kategorii
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W naszej agenciji czesto spotykamy sie z klientami, ktdrzy majqg zte doSwiadczenia z optyma-
lizacjq kategorii produktowych. Widzimy btedy w tworzeniu opisdw, takie jak pisanie o genezie
kategorii lub definicji stownikowych, ktore nie pomagajqg klientom w zakupie. Przeciez osoba
szukajgca roweru na prezent komunijny nie potrzebuje wiedziecC, kiedy i jak powstat rower.

NiezgodnoS¢ opisu z taksonomiq produktowq, niedostosowanie sie do grupy docelowe;,
pominiecie wezwania do dziatania (CTA), kopia opisu od konkurenciji — to poza brakiem
optymalizaciji pod kgtem wyszukiwarek najczestsze btedy, jakie spotykam w swojej pracy.
Wiemy, co poprawic. Mozemy porozmawiac z klientem o tym, jak te opisy psujg wyglad strony
i obnizajg wspotczynnik klikniec (CTR).

Tylko czy zawsze musi tak byCc? W naszym zespole nauczyliSmy sie podstaw projektowania
dla uzytkownikoéw (UX) i interfejséw (Ul). Dzieki czemu najlepiej sprawdza nam sie metoda
wizualizacji zmiany, a nawet mozliwos¢ przeprowadzenia testéw A/B. Na przyktad u jednego
z klientow udato nam sie podzieli€ opis na czesci. Na gorze strony umiescilismy krotki opis,

ktory zacheca do zakupu i jest zoptymalizowany zarédwno dla klientow, jak i dla wyszukiwarek.

Porady produktowe wpletlismy pomiedzy boksy produktdw, a semantyczne uzupetnienie
treSci pod wazniejszymi elementami. Dzieki temu w opisach mogliSmy umiescic linki do innych
produktow, obstuzy¢ przekierowania wygastych produktéw, dodaé pytania i odpowiedzi (FAQ)
oraz wezwania do dziatania (CTA).

Mimo wielu elementow na stronie wspotczynnik klikniec (CTR) nie spadt. JednoczeSnie strony
kategorii szybko poprawity widocznoS¢ w wyszukiwarkach na bardzie| szczegotowe frazy
(dtugi ogon), a takze zaczety pojawiac sie na bardziej ogodlne frazy. Stworzyto to solidng
podstawe do dalszej optymalizaciji SEO.

Jak przekonac do tego klienta? Pokazujgc dane. Mowmy jezykiem biznesu, czyli o sprzedazy

| zyskach. Uzyjmy Google Analytics, aby przygotowac raporty pokazujgce, jak strony kategorii
wptywajg na zakupy. Pokazmy, jok wazne sqg te strony i jak ich poprawa moze zwiekszyC sprze-
daz w catym sklepie. A jesli nie mamy danych, to starajmy sie oszacowac zaktadane zyski,

a pozniej wiozyC cate serce, aby je dostarczyC.

tukasz Kacprzak

SEO Director,
Sales & More




Srednia diugo$é opisu a Srednia pozycja w wyszukiwarce (0-10 tys. znakéw)
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Strony posiadajgce rozbudowane opisy, zwtaszcza o
dtugosci od 5 000 do 12 000 znakow, osiggajqg zde-
cydowanie lepsze pozycje i wiekszg widocznos¢ niz
te, ktore takich opisdw nie majq lub posiadajq je

w bardzo ograniczonej formie.

Z analizy danych jasno wynika, ze istnieje silna zalez-
nos¢ miedzy ditugoscig opisu kategorii a jej widocz-
noscig na stowa kluczowe w wyszukiwarce.

Brak opisu lub bardzo

krotki opis praktycznie
eliminuje strone z rywalizacji
o wysokie pozycije.

Co istotne, przesadnie
rozbudowane opisy

(powyzej 15 000 znakdw)
tracq swojg skutecznosc

— prawdopodobnie ze wzgle-
du na rozmycie tematyki lub
niedopasowanie charakteru
treSci do realnej intencii
uzytkownika (np. content
informacyjny zamiast trans-

akcyjnego).




Srednia dtugo$é opisu a srednia pozycja w wyszukiwarce (9-19 tys. znakéw)
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Najwyzsze poziomy widocznoSci utrzymujq sie wzglednie stabilnie dla opisow o dtugosci 9 000 - 12 000 znakow,
zwtaszcza w kontekscie fraz w TOP 31 TOP 10.

Po przekroczeniu 12 000 znakéw widaé jednak trend spadkowy (poza matym zawirowaniem w TOP 50).
Pozwala to stwierdziC, ze im dtuzszy opis, tym jego skutecznoS¢ pod kgtem SEO moze byC nizsza. Trend spadkowy
staje sie szczegodlnie zauwazalny powyzej 15 000 znakow.

Moze to wynikac z tgczenia w jednym opisie dwoch réznych intencji — transakeyjnej (sprzedaz) i informacyjnej
(przekazywanie informacii).

SENUTO ¢+ Enterprise
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Srednia diugo$§é opisu a §rednia pozycja w wyszukiwarce (petny zakres) z odchyleniem standardowym
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Srednia pozycja w wyszukiwarce
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Dtugo$éé opisu (znaki)

Analiza odchylen standardowych pokazuje, ze najwyzsze i najstabilniejsze pozycje osiggajg opisy o diu-
gosci 9 000 - 12 000 znakoéw. Dotyczy to wszystkich badanych przedziatow: TOP 3, TOP 10, TOP 50.

To wtasSnie ten zakres dtugosci jest najbardziej kaloryczny z punktu widzenia SEO w opisach kategorii skle-
pow. W badanej probce skutkowat zapewnieniem najwyzszej widocznosci.
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Opisy kategorii to niezbedny element skutecznej strategii SEO — choC nie zawsze wynikajq
one bezposSrednio z potrzeb dziatu marketingu czy uzytkownikow

Podczas analiz dla klientdw coraz rzadziej spotykam sklepy internetowe, ktore rezygnujg
Z opisOw kategorii, a mimo to zajmujg wysokie pozycje w wyszukiwarce. Choc, jesli juz sie
to udaje, to wynika zwykle z wypadkowej innych czynnikdw, takich jak:

- silny brand i zwigzane z nim czynniki behawioralne,
« silny linkbuilding,

« Wysoki autorytet tematyczny pozostatych podstron w obrebie sekcji sklepu np. produktow.

Whnioski sg jednoznaczne — warto inwestowac w opisy kategorii, poniewaz pomagajq one
skuteczniej budowac widocznoS¢ sklepu w wyszukiwarkach. W swoich strategiach od lat
kieruje sie zasadq ,od ogo6tu do szczegotu”, nadajgc witasnie kategoriom najwyzszy priorytet
W procesie contentowym nowych sklepow internetowych. Kluczowym elementem sukcesu

w tym obszarze jest szczegotowa analiza asortymentu pod kgtem doboru odpowiednich fraz
kluczowych oraz sensowne rozbudowanie struktury kategorii. W tym kontekScie sprawdzajq
sie zwtaszcza podziaty wedtug przeznaczenia, cech wizualnych czy rozmiardw — choC wydaje
sie to oczywiste, wcigz przynosi doskonate rezultaty.

Opisy kategorii umozliwiajg rowniez skalowanie widocznosci za pomocgq fraz z dtugiego
ogona (long-tail), co przektada sie na wyzszy CTR oraz bardziej precyzyjne dopasowanie
oferty do intencji uzytkownika — im bardziej szczegotowa fraza, tym wieksza szansa na pozy-
skanie konkretnego klienta.

Dodatkowo, odpowiednio przygotowane tresci, wspierane efektywnym linkowaniem wewnetrz-
nym, skutecznie wzmacniajg autorytet tematyczny domeny. Potwierdzeniem skutecznosci
takiego podejsScia sqg realne przyktady, jak choCby przypadek sklepu odziezowego, ktory dzieki
rozbudowanym opisom kategorii i odpowiedniej strategii SEO odzyskat wysokie wyniki sprze-
dazowe (niemal p6t miliona obrotu miesiecznie) w ciggu zaledwie kilku miesiecy od nieudane;
migracii.

d.c&/

Pawet Konopinski
Ekspert SEO
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OczywiScie wazny jest umiar i dostosowanie dtugosci opisdw do realnych mozliwosci

oraz potrzeb. Badania globalne mogg sugerowac, ze dtuzszy opis zwykle sprzyja lepszym wyni-
kom, jednak zalecam ostroznoS¢ — zbyt dtugie teksty mogag powodowac trudnosci z akcepta-
cjq u klienta, komplikacje wdrozeniowe oraz rozmycie tematyczne podstrony. Idealna dtugosc
opisu powinna zalezeC przede wszystkim od konkurencyjnosci frazy, specyfiki branzy i mozliwo-
Sci klienta. W praktyce opisy liczqgce od kilku do kilkunastu tysiecy znakow zazwyczaj okazujq sie
optymalne.

W mojej ocenig, zle umiejscowione lub zle skonstruowane opisy mogqg wrecz przeszkadzac
potencjalnym klientom. Kategorie produktow stanowiq bowiem punkt Srodkowy Sciezki zaku-
powej, kiedy uzytkownik posiada juz pewng Swiadomos¢ swoich potrzeb, ale nadal poszukuje
konkretnych informaciji czy porownan dostepnych opciji. Na tym etapie kluczowe sq produkty
| tatwoSC ich przeglgdania, a niekoniecznie treSci towarzyszqce.

Z perspektywy uzytkownika znacznie wazniejsze sqg intuicyjnos¢ obstugi, dostepnosc rozbu-
dowanych filtrow, mozliwoS¢ tatwego sortowania, a takze atrakcyjne przedstawienie samych
produktow — szczegdotowe opisy, wysokie] jakosci zdjecia, materiaty wideo czy wiarygodne
opinie innych klientdow. Tekst kategorii jest zatem dodatkiem, ktory powinien przede wszystkim
wspierac proces zakupowy, a nie go utrudniac.

Reasumuijgc, profesjonalnie wykonane i dobrze zoptymalizowane opisy kategorii stanowiq
niezwykle skuteczne narzedzie SEOQ, ktdre — odpowiednio wdrozone — przynoszg widoczne
efekty w postaci wzrostu ruchu, autorytetu domeny oraz sprzedazy.

Pawet Konopinski
Ekspert SEO
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Srednia liczba stéw kluczowych
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Srednia liczba stéw kluczowych w TOP3 w zaleznoéci od diugosci opisu
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Diugo$éé opisu (znaki)

Podsumowanie kluczowych wnioskéw (TOP3): ]

Srednia widoczno$¢ bez opisdw: ok. O stow.

Srednia widoczno$¢ stron z opisami: ok. 2 stowa kluczowe.
Srednia widoczno$¢ optymalnych opiséw: ok. 3 stowa kluczowe.
Optymalna dtugosSc opisdw: 9k - 12k znakow.

Po przekroczeniu 15k znakdw: trend spadkowy, widocznoSC maleje.

Z analizy wykresu wynika, ze strony
bez opisu kategorii praktycznie nie
mMajq zadnej frazy w TOP3 wynikow
wyszukiwania. Tymczasem strony
Z opisem sq widoczne Srednio na

2 stowa kluczowe w tym przedziale.
Najlepsze wyniki osiggajg opisy

o dtugosci 9 000 - 10 000 znakoéw
I sg widoczne na ok. 3.5 stowa
kluczowego.



Srednia liczba stéw kluczowych w TOP10 w zalezno$ci od diugoéci opisu

Z analizy wykresu wynika, ze strony
10 —s— TOPIO bez opisu kategorii majq 1 fraze
w TOPI0 wynikdw wyszukiwania.
Tymczasem strony z opisem sg
widoczne Srednio na 6 stow kluczo-
wych w tym przedziale. Najlepsze
wyhiki osiggaijg opisy o dtugosci
11000 - 12 000 znakow i sg widocz-
ne na ok. 11 stéw kluczowych.

Analiza TOP10
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Diugo$é opisu (znaki)

[ Podsumowanie kluczowych wnioskéw (TOPI10): }

= Srednia widoczno$¢ bez opisdw: ok. 1 stowo.
= Srednia widocznos$¢ stron z opisami: ok. 6.5 stéw kluczowych.
= Srednia widoczno$¢ optymalnych opiséw: ok. 11 stéw kluczowych.

= Optymalna dtugoScC opisdow: 9k - 12k znakow.

. = Po przekroczeniu 15k znakow: trend spadkowy, widocznoSC maleje.
SENUTO + Enterprise



Srednia liczba stéw kluczowych w TOP50 w zaleznoéci od diugoséci opisu

50 Z analizy wykresu wynika, ze strony
TOP50 bez opisu kategorii majq 4 frazy
w TOP50 wynikdw wyszukiwania.
® 40 .
Analiza TOP50 Tymczasem strony z opisem sg

widoczne Srednio na 22 stowa klu-
czowe w tym przedziale. Najlepsze
wyhiki osiggaijg opisy o dtugosci

13 000 - 14 000 znakow i sq widocz-
20 ne na ok. 50 stéw kluczowych.
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Srednia liczba stéw kluczowych
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[ Podsumowanie kluczowych wnioskéw (TOP50): ]

Srednia widoczno$¢ bez opiséw: ok. 4 stowa.
Srednia widoczno$¢ stron z opisami: ok. 26 stow kluczowych.
Srednia widoczno$¢ optymalnych opiséw: ok. 42 stowa kluczowe.

Optymalna dtugos¢ opisdw: 9k - 14k znakow.

. Po przekroczeniu 15k znakdw: trend spadkowy, widocznoSC maleje.
SENUTO + Enterprise
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Opis kategorii z mojej perspektywy jest istnym rajem dla specjalistow. Otrzymujemy
tu przestrzen do odpowiedzi na intencje powigzane z zapytaniami, jakie uzytkownicy
kierujg do wyszukiwarek oraz dajemy sobie mozliwos¢ rozbudowania linkdbw wewnetrznych.

W przypadku nowych sklepdw najczesciej spotykam sie z brakiem wiasnie tych opisow.
W momencie przejmowania projektu najczesciej zastanym stanem jest ogolny opis, nieodpo-

wiadajgcy na search intent i nie stawiajgcy sie w pozycji eksperta w danej dziedzinie.
Dodany jest on tylko po to, aby byt, czesto z argumentem, ze jest tylko po to, ,bo SEO chciato”.

O ile klient, ktory nie ma dosSwiadczen z SEO, po przedstawieniu argumentow nie widzi proble-
mu z tworzeniem i dodaniem opisow, to w przypadku tych, ktorzy juz te treSci majq i sugeruje
im napisanie ich od nowa lub przeredagowanie, pojawia sie czesto brak zrozumienia.

Tutaj z pomocq przychodzqg réznego rodzaju narzedzia z writerami opartymi o scoring.
Uzycie reprezentaciji liczbowej jako argumentu najczesciej zatatwia sprawe.

Kolejnq przestrzeniq, gdzie spotykam sie z obiekcjami klientq, jest miejsce, gdzie ta tresSc
zostanie umieszczona — nad czy pod listingiem produktow. Tutaj z pomocq czesto przychodzi
konkurencja, szczegdlnie ta z wysokich pozycii.

Przygotowujqc na poczgtku wytyczne opisu kategorii, zawsze zadaje sobie pytanie, czy tq tre-
Sciq chce pokryC rowniez zapytania z diugiego ogona, czy jednak long tail przesung¢ na filtry,
bqdz kategorie. Tutaj rowniez pojawia sie kwestia mozliwosci technicznych danego oprogra-
mowania sklepowego — nie kazde z nich pozwala na indeksowanie filtrow.

Na etapie briefu danej kategorii zwracam rowniez uwage na caty content plan — czy planuje
treSci poradnikowe, czy tez rankingowe. Tworzgc content kategorii, warto odniesSc sie do rozbu-
dowanych poradnikdw czy tez rankingdw produktowych. Wspiera podejmowanie decyzji przez
klienta, ale rowniez wspiera linkowanie wewnetrzne. Jesli jesteSmy juz przy tej kwestii, warto
podkresli¢, ze opisy kategorii to wspaniate miejsce do pozyskania linka do ukrytych podstron/
kategorii — tych, ktérych nie mamy jak ze wzgledu na UX linkowa€ z menu czy ze stopki,

a potrzebujemy ich w naszym lejku sprzedazowym.

DtugoS¢ opisu kategorii moim zdaniem w gtdwnej mierze uzalezniona jest od iloSci poruszo-
nych wqtkow. Sugeruje tworzenie skondensowanej, przyjemnej w odbiorze tresci, ktora nie
stawia na iloS€ znakdw, a daje ,mieso” czytajgcemu, jak i wyszukiwarkom.

Michat Mazur
Konsultant SEO
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Sredni ruch organiczny
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Podsumowanie kluczowych wnioskéw (Ruch): ]

® & 6 o o

Sredni ruch bez opisow: 11 wejse [ msc.

Sredni ruch stron z opisami: ok. 229 wejs¢ |/ msc.

Sredni ruch dla optymalnych opisdw: ok. 346 wejs¢ | msc.
Optymalna dtugoS¢ opisdw: 7k - 15k znakow.

Po przekroczeniu 15k znakdw: trend spadkowy, ruch maleje.

Na podstawie przebadanej

probki danych widzimy, ze opisy

o dtugosci 9 000 — 10 000 znakdow
(ktore srednio zdobywaijg

ok. 3 frazyw TOP3 i 10 fraz w TOP 10),
generujq okoto 600 wejSC uzytkow-
nikdw Nna strone miesiecznie.

*Ruch na stronie generujq stowa
kluczowe znajdujqgce sie w TOPIO
wynikdw wyszukiwania.

Im blizej pierwszej pozyciji, tym
wyzszy wspotczynnik klikniec

| wiecej wejSC na strone.
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Srednia liczba stéw kluczowych
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Diugoéé opisu (znaki)

Na podstawie analizy widocznosci badanych stron mozna oczekiwac,
Ze opisy w tym przedziale osiggnq Srednio:

ok. 3 frazy w TOP 3,
ok. 9 fraz w TOP 10,
ponad 33 frazy w TOP 50,

ok 340 wejSC na strone.

Analiza mediany pozycji

oraz zakreséw diugosci opisow
wskazuje, ze teksty liczgce

od 7 000 do 12 000 znakow

sg hajskuteczniejsze dla opisow
kategorii. Toka dtugos¢ pozwala
wyczerpac temat, jednoczesnie
zachowujqc intencje zakupowa.
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1. Jak ttumaczysz klientom, ktorzy nie chcq umieszczaé opiséw kategorii ,bo psujg wyglad,
ze jednak sq wazne?

Liczby, liczby i jeszcze raz liczby. Na ,duzych klockach” porownuje profil domeny konkurencii

lubb TOP3 konkurentow, estymuje budzet na linki, ktére zrekompensujq brak opisdw i porownuje

z kosztem treSci. Wtedy mam argument — budowanie profilu linkowego to x tys. zt, a opis kategorii
to x zt. OczywiScie linki nie sq jedynym czynnikiem rankingowym, ale na tym przyktadzie tatwiej

mi pokazac¢ dystans do konkurentow i podjg¢ decyzje o zasadnoSci tworzenia contentu.

Inne argumenty ptynq z kwestii technicznych czy asortymentu — tutaj operuje rowniez na liczbach.

2. Jaki jest Twoj sposodb na potgczenie obecnosci opisdow kategorii i estetyki?

Preferuje dwa podejScia — pierwszy to krotki opis u gory strony, czyli zwykle pod nagtowkiem H],

a przed listg produktow, potgczony z rozbudowanym opisem pod listingiem. Drugie podejScie

to opis w catosci pod produktami. Ewentualnie, jesli uktad na to pozwalag, probuje zagospodaro-
wac kolumne z lewej strony. Opisy tekstowe rozszerzam o sekcje FAQ, linkowanie wewnetrzne,
odpowiednie Srodnagtowki, listy nie- oraz uporzqgdkowane itd. Dzieki temu treSci stajq sie bardzie
uzyteczne i dodatkowo zyskujq na estetyce. Dla wersji mobile opisy sq skracane z mozliwoscig
rozwiniecia.

3. Jak przekonujesz klientéw, ze inwestycja w opisy kategorii ma sens?

Po pierwsze wykorzystuje znane argumenty w zakresie zwiekszenia ruchu, poprawy konwersji
| korzySci dtugoterminowych. Po drugie bazuje na danych i potencjale SEO. Estymuje ruch
oraz korzysci ze zwigkszenia sprzedazy danych produktow — te informacje skutecznie przekonujq
klientow.

4. Czy mozna osiggnhgc¢ dobre wyniki, np. w TOP3 na trudne frazy bez rozbudowanych opiséw
kategorii?

W mojej opinii jest to mozliwe, ale zwykle utrudnione. Mato ktory specjalista SEO obstuguje
e-commerce, ktory jest topowq markqg w swojej kategorii. Tym samym musi konkurowac

z serwisami, ktore majq zwykle silniejszy profil linkowy domeny, lepiej zoptymalizowane linkowanie
wewnetrzne, meta tagi, rozbudowang strukture czy wieksze zatowarowanie. Zatem naturalnym

| pierwszym pomystem na poprawe widocznoSci na zapytania long, mid i oraz money-keywords
jest wykorzystanie opisow, ktére sq dzwigniq do zdobywania widocznosci SEO.

Piotr Michalak

Head of SEQ,
Harbingers

e



SENUTO + Enterprise

Skuteczny content marketing
zasilany technologiq?

Zdobgdz probke rozwigzah Senuto Enterprise za darmo.

Zgtaszam sie po probke \


http://senu.to/guides
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1. Jak czesto spotykasz sie z brakiem opisu kategorii?

Gdy zaczynatem swojq kariere ponad 8 lat temu, brak opisdw kategorii byt powszechnym
zjawiskiem. Od tego czasu, dzieki edukacji prowadzonej przez specjalistdw — poprzez wspot-
prace z klientami, webinary oraz liczne publikacje w sieci — SwiadomosS¢ wiascicieli biznesow
e-commerce stopniowo wzrosta. Obecnie kazdy, kto ma cho¢ podstawowq wiedze o SEO, za-
czyna od tworzenia opisow.

NajczeSciej opisywane sq gtowne kategorie, a czesto rowniez podkategorie drugiego i trzecie-
go poziomu. Na dobrqg sprawe nikogo juz nie dziwi, gdy liczba publikacji przekracza 100, w za-
leznosci od wielkosci e-commerce’u. Najwazniejsze sg dane — jesli nawet filtr w kategorii ge-
neruje ruch, to warto sprobowaé poprawi¢ wyniki za pomocq opisu.

Podsumowujqc, opisami nie zajmujqg sie startujgce e-commerce'y, ktére nie majq jeszcze
Swiadomosci SEO. Gracze, ktdrzy sg na rynku od dtuzszego czasu posiadajq tresSci przynajmnigj
na gtdwnych kategoriach i konsekwentnie je uzupetniajqg — schodzgc coraz gtebiej w strukturze,
rozbudowujg swoje stowa kluczowe.

Radostaw Rubinski

E-commerce SEO Expert,
Elephate
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2. Co wedtug Ciebie powinna zawierac¢ ,idealna” tres¢ kategorii?

Powszechny jest trend, by nie przywigzywac az tak duzej uwagi do tresci opisu kategorii, gdyz
| tak umieszczona jest dopiero pod kilkudziesiecioma produktami, czesto ukryta za przyciskiem
<czytaj wiecej>, no i w kohcu nie wyswietla sie na drugiej i kolejnych stronach paginacjj,

by unikng¢ wewnetrznej kanibalizacii.

W swojej pracy staram sie za kazdym razem znalez¢ ztoty Srodek i dostarczyC Klientowi
wartosciowy materiat, nie tylko ,pod SEO". Dlatego zaczynajgc od powaznej weryfikacji stow
kluczowych, dodaje do oczywistych fraz rowniez te z dtugiego ogona oraz wykluczam takie,
ktore majg charakter poradnikowy — w SERP-ach dominujg tam wpisy blogowe.

Idealna tres¢ kategorii powinna mie€ charakter sprzedazowy, a nie edukacyjny. Zwracam
uwage na to, by listing poprzedzat krotki lead — wstep. Nastepnie buduje strukture w oparciu
gtdbwnie o <h2>, nie schodzqgc nizej niz <h3>. Podkreslam role korzysci lub wartoSciowych cech,
najlepiej w bullet points, wplatajgc CTA. Bardzo istotnym elementem jest linkowanie wewnetrz-
ne i wspieranie struktury silosowej — tgczenie tematycznie powiqzanych podstron.

Oprdocz tego oczywistosci, o ktérych musimy pamiegtag, to:

- unikalna treS¢ — zadnego kopiowania od konkurencii,
- atrakcyjny meta title i <h1>,

- odpowiednie, atrakcyjne wizualnie formatowanie tekstu.

Radostaw Rubinski

E-commerce SEO Expert,
Elephate
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Diugo$¢ opisu vs Ruch i Srednia liczba stéw kluczowych w TOP3, TOP10, TOP50
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ObecnoS¢ opisu kategorii
pozytywnie wptywa

Nna widocznoSC strony

w wynikach wyszukiwania.

Brak opisu kategorii bezpo-
Srednio koreluje z brakiem
widocznosci lub bardzo niskg
widocznosciq strony.

Strona z opisem o dtugosci

w optymalnym przedziale ran-
kuje Srednio na 3 frazy

w TOP 3, 9 fraz w TOP 10,

33 frazy w TOP 50 i generuje
340 wejSC miesiecznie.

Najbardziej efektywna
dtugoS¢ opisdw kategorii
W polskich e-commerce
zawiera sie w przedziale
7 000 - 12 000 znakow.

Opisy kategorii powyzej 15

000 znakow tracq skutecz-
nos§¢ — taka diugosé moze
przyczyniac sie do rozmycia

oo

tematu lub intencji.

WiekszoS¢ stron e-commerce
nadal nie posiada opisdw ka-
tegorii, co stwarza przestrzen
do budowania przewagi kon-
kurencyjnej dla tych sklepow,
ktore zdecydujqg sie na ich
wdrozenie.




Whnioski
konAcowe

SENUTO + Enterprise

Podsumowujgc, w analizowanej probce stron mozna zauwazyC optymalny przedziat dtugosci opisu

kategorii, ktory przynosi najlepsze efekty. Warto dqzy¢ do jego osiggniecia, ale sama diugosé to nie

wszystko — znaczenie ma takze jakos¢ tresci, dopasowanie do intencji uzytkownika oraz pokrycie
grafu wiedzy dla danego zapytania. Rownie istotne pozostajg inne czynniki, takie jak optymalizacjo
techniczna strony, linkowanie czy konkurencyjnosc.

Tworzmy wiec opisy kategorii, ale za cel obierzmy ich jakoS¢. Wtedy osiggniemy najlepsze wyniki.
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Na podstawie mojego doswiadczenia jako niezaleznego konsultanta SEO, opisy kategorii majq
znaczqgcy wptyw na widocznoSC w wynikach wyszukiwania. Pracujqc z duzymi marketplace’ami
| sklepami internetowymi, wielokrotnie obserwowatem bezposredniq korelacje miedzy jakoscig
opisdw a pozycjami w SERP-ach.

Strony bez opisdw kategorii zdecydowanie majg mnigjsze szanse Na wysokie pozycje

w porownaniu do tych z dobrze przygotowanymi treSciomi. W mojej praktyce widziatem to
szczegOlnie wyraznie w przypadku duzej porownywarki cen, gdzie wdrozenie opisow kategorii
wygenerowanych na podstawie danych przyniosto okoto 20% wzrostu ruchu organicznego
(na kategoriach).

Co do diugosci opisdw, moje obserwacje potwierdzajq dane z raportu — dtuzsze, bardziej
rozbudowane opisy (do okoto 10-11 tys. znakéw) zazwyczaj skutkujq lepszq widocznoscig,
szczegoOlnie w TOP5S0. Kluczowe jest jednak, aby treS¢ byta wartoSciowa dla uzytkownika,
a nie tylko wypetniaczem dla algorytmow.

Spektakularne zmiany widocznosSci po dodaniu opisdw kategorii obserwowatem najczesciej

w sklepach, ktére wczesSniej catkowicie pomijaty ten element. W jednym przypadku implemen-
tacja opisdw na kluczowych stronach kategorii doprowadzita do wzrostu widocznosci o ponad
30% w ciqggu trzech miesiecy.

Jesli chodzi o dobre praktyki, rekomenduije:

- Tworzenie unikalnych opisdw dostosowanych do specyfiki kategorii

- Umieszczanie najwazniejszych informaciji na poczqgtku tekstu

« Uwzglednianie stow kluczowych iich synonimow w naturalny sposob

« Strukturyzowanie tresci z wykorzystaniem podtytutdw i list

« Robwnowazenie potrzeb uzytkownika z wymaganiami SEO — dobry opis powinien byC przede

wszystkim pomocny!

Zawsze podkresSlam, ze potrzeby uzytkownika sg wazniejsze niz czysty aspekt SEO. Jednak do-
brze napisane opisy kategorii stuzg obu celom — dostarczajg wartosciowych informacii klien-
tom, jednoczesnie wysytajgc silne sygnaty do wyszukiwarek.

Jakub Sawa

Konsultant SEQ,
FratreSEO
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Wchodzgc w role algorytmow wyszukiwarek, kazda tres¢, jokg umieszczamy na stronie,

jest krokiem do potencjalnie lepszego zrozumienia semantycznego znaczenia jej zawartosci

| intencji, na jakie odpowiada, co wptywa na autorytet tematyczny nie tylko samej kategorii,
ale catej domeny. Kategorie sklepu nie wymykajq sie z tego stwierdzenia, a wrecz jest to miej-
sce, w ktorym szczegdlnie powinniSmy na to zwrdcic uwage.

Kategoria, bez treSci opisujqcej jej zawartos¢, sktada sie w wiekszosci z krotkich tytutdw czy tez
nazw produktdw oraz ogromu tresci bardzo wgsko wspierajgcych semantyke, jak ceny, przyci-
ski typu “dodaj do koszyka”, informacje o wysytce, dostepnosci, ocenach. Sq to cechy wspdlne
dla kazdej kategorii, a nie tej JEDNEJ i jako, ze sumarycznie dominujq pod wzgledem iloSci,

jest to najczesciej za mato, aby opisac tego typu strone w sposodb optymalny dla wyszukiwarki
Clelele][=}

Czy opisy kategorii sqQ wiec zawsze konieczne? Nie. W wielu przypadkach, szczegdlnie w skle-
pach o bardzo silnej reputacji, mozna przyjqé, ze istnieje skonczona (cho¢ nie zawsze tatwo
policzalna) liczba sygnatéw rankingowych, ktéra moze zastqpi¢ taki opis. Mam na mysli
zardbwno linki wewnetrzne z odpowiednio dopasowanymi anchor text, jak i backlinki.

To tez wtaSciwe moment, aby zwroci€ uwage na role, jakg petniq takie opisy dla najwazniej-
szego odbiorcy strony kategorii - klienta. Mozemy probowac idealizowacd, ze takie opisy
pomagajq ludziom zrozumieC gdzie sq i po co, ale takim stwierdzeniem zazwyczaj nie wyjdzie-
My poza wspomniane idealizowanie. Tak powinno byc, ale zazwyczaj nie jest. Z punktu widze-
nia sprzedazy, stabe treSci odciggajg uwage klienta od intencji z jakg sie pojawit na stronie.

Dlatego w wiekszoSci e-commerce, takie tresci sq albo ukrywane z mozliwoscig rozwiniecia
ich przez wcisSniecie przycisku, albo sq brutalnie umieszczane w najbardziej poczytne| czesci
strony, czyli.. tuz nad stopkaq. ;) Czy to wtasciwe? Z punktu widzenia sprzedazy, zazwyczaj tak.

Z punktu widzenia UX rowniez, jak i z punktu widzenia naszego celu, czyli obecnosci w wynikach
wyszukiwania tez.

OczywiScie nie musi to by¢€ regutqg, o ile mamy pomyst, jak taka treSci moze byC czyms wiecej,
niz pozycjq w Excelu przy zamawianiu ustugi SEO. JeSli mamy pomyst, szczegdlnie w doscC
ogdblnych kategoriach produktowych, moze nam ona pomaoc w przesunieciu odwiedzajgcego
w lejku.

Grzegorz Strzelec

twoérca kursu SEO,
PapaSEO.com
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Gdy uzytkownik wejdzie na kategorie “buty dzieciece”, mnogos¢ intenciji, z jakg sie mogt
pojawiC, zazwyczaj bardzo mocno wykracza poza to, co moze zobaczyC w listingu produktow
posortowanych wedtug jednego kryterium, np. popularnosci. Jesli nasza treSc jest w stanie
usystematyzowac zawartosc kategorii, cechy produktow i gtdbwne waqtpliwosci zakupowe,

to bedzie to czynnik sprzyjajqcy zakupowi i niekoniecznie wymagajgcy chowania przed uzyt-
kownikiem w poczuciu wstydui.

Czasem to bedzie podanie metody pomiaru stopy dziecka, czasem krotka notka o tym, |

aki zostawic luz przy wyborze rozmiaru, co$ o wktadach dopasowujgcych, o typie podeszwy,
kiedy na rzepy, a kiedy na sznurdowki itd itd. Adresujemy gtowne waqtpliwosci, ktore jak rozwigze-
my, to treSC pomoze i Google i klientowi. A jak dodamy do tego nawigacje do bardzigj
detalicznych stron jak np. subkategoria czy filtr, to mamy win-win.

Czy taki opis musi byC dtugi? Raczej nie. To nie artykut poradnikowy. Mozna podejs¢ do tego,
jak do relacji w klasycznym sklepie w galerii handlowej. Sprawna, rzeczowa poradad sprzedaw-
cy sktania nas do zakupu. No, a ile wytrzymasz stownej tyrady zbyt rozgadanej osoby, zanim
zaczniesz ziewac i mysleg, kiedy skonczy juz gadac, bo.. chcesz juz stqgd wyjSC?

Osobiscie lubie rekomendowac styl opisdw kategorii podzielony na dwie czesci. Pierwsza,

w ktorej w above the fold dajemy krotki fragment z bardzo mocnym wskazaniem najwazniej-
szych cech kategorii, czasem schowanej czeSciowo pod przyciskiem i pod zadnym pozorem
nie generujgcej pytan i watpliwosci, i druga, nad tg nieszczesnq stopkq, gdzie dociera ktos,

kto przewingt strone do kohca, co moze by¢ sygnatem, ze trudno mu podjqC decyzje.

Tam mozemy sie troche rozpisac i probowac dopasowac sie trescig do intencii, czy potencjal-
nych wagtpliwosci.

Dobrze poprowadzona treS¢ na kategoriach moze wspierac i klienta i pomagac wyszukiwar-
kom klasyfikowaC zawartoSC. W obrebie bardziej popularnych kategorii, trudno dzis znalez¢
strony w TOPIO wynikdw Google, ktore takich tresci nie zawierajq. To tez jest sygnat, ktéry mowi,
ze, kolokwializujqc, jak zes wpadt miedzy wrony, krakaj jak i one. Algorytm wyszukiwarki, w sporej
czesci, to system porownujqcey. Jesli Ci zalezy na tym ruchu, to odpowiedz na pytanie, czy po-

winienes miec¢ tresci na kategoriach, juz znasz. Pozdro :)

Grzegorz Strzelec

twoérca kursu SEO,
PapaSEO.com
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Case study
sklepu jubilerskiego

SENUTO - Enterprise - wptyw opisdw kategorii na widocznos¢




Domena: domjubilerski.aia.pl

Realizacja strategii SEO:

Agencja Premium Digital

Content na stronach kategorii:

Senuto Enterprise jako rozwigzanie technologiczne
automatyzujgce proces tworzenia tresci
+ Agencja Premium Digital

SENUTO + Enterprise


https://enterprise.senuto.com/pl/
https://www.premiumdigital.pl/
https://domjubilerski.aia.pl/

SENUTO + Enterprise

Widocznos§¢ przed wdrozeniem opisow:

\_
4 Dane na wykresie
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Widoczno$S¢ po wdrozeniu opisow:

-

Analiza widocznos$ci Bazal0 @@ Baza 2.0 p (1] ™ +

e domijubilerski.aia.pl
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@ Stowaw TOP 3: 723 2219 (43%)

@ Stowaw TOP 10: 2 3K 4451 (24%)

@ Stowaw TOP 50: 8.2K ~1IK (15%)




Opis przypadku:

2024 rok byt rokiem zmian na stronie. W okresie od kwietnia do czerwca wdrozono zmiany optymalizujgce tec
nicznie strone, rozbudowano drzewo kategorii oraz dokonano zmiany serwerd. Spowodowato to odblokowanie
potencjatu domeny i istotny wzrost widocznosci niemal z dnia na dzien.

W momencie, gdy wzrost wynikajgcy z optymalizacji technicznej sie stabilizowat, na podstrony kategorii,
ktére powstaty w wyniku zmian w architekturze informaciji, zostato wdrozonych 430 opisow dostarczonych
przez Senuto Enterprise. W efekcie strona zwigkszyta swojg widocznos¢ o:

(>) 219 fraz w TOP 3,
(>) 450 fraz w TOP 10,

(>) 1100 w TOP 50.

Co wiecej mimo, ze sklep jest prowadzony przez lokalng firmq z powodzeniem konkuruje w wyszukiwarce Google
z markami takimi jak np. Apart, W.Kruk, Yes czy Savicki. Swiadczg o tym topowe pozycje dla fraz takich jak:

(>) pierscionek zareczynowy,
(>) pierécionek z szafirem,
(>) pierscionek ze szmaragdem,

(>) pierscionek z rubinem.

SENUTO ¢ Enterprise
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Komentarz Piotra Wiernickiego z Premium Digital:

b

Serwis mierzyt sie z problemami technicznymi i spadkami widocznosci,
ktére trwaty od marca 2023 roku az do lipca 2024 roku. Kompleksowe
podejScie do dziatan SEO przyczynito sie do odwrdcenia negatywnego
trendu. Nieprzerwanie od sierpnia 2024 roku strona zyskuje widocznosé

i klient notuje historycznie najlepszq sprzedaz z kanatu organicznego.
Zautomatyzowanie procesu contentowego z wykorzystaniem najnowszych
technologii okazato sie skuteczne i spetnia nasze oczekiwania, a co najwaz-
niejsze — oczekiwania klienta.

Od poczqgtku 2025 roku wykonujemy rowniez prace recyclingowq na tych
treSciach, poprawiajgc je recznie, co przyczynia sie do kolejnych wzrostow
pozycji dla bardzo generycznych i waznych dla klienta biznesowo fraz.
Pokazuje to, ze podejscie technologia + Al + cztowiek dziata bardzo dobrze
i sprawdza sig jako skuteczna strategia budowy tresci kategorii. LL) j)

Piotr Wiernicki

Head of SEQ,
Premium Digital
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1. Po co, wedtug Ciebie, dodaje sie w ogole opisy kategorii na strone?

Tomasz Biegun: Opisy kategorii dodaje sie przede wszystkim po to, aby poprawi¢ widocznosc
strony w wynikach wyszukiwania oraz dostarczy¢ uzytkownikom i wyszukiwarce wartosciowych
informalccji. Dzieki unikalnym i dolbrze zoptymalizowanym opisom wyszukiwarki lepiej rozumiejq
zawartoSc strony, co przektada sie na wyzsze pozycje w rankingu.

Pawet Gontarek: Opisy kategorii dodajemy z reguty po to, by rankowac na wiekszq liczbe stow
kluczowych o intencji zakupowej/sprzedazowej. Samo pojawienie sie w wynikach na kilka fraz
czesto nie wystarcza — jesli celem jest zwiekszenie widocznoSci na wiecej zapytan, warto za-
dbac o odpowiedni opis. Nie oznacza to jednak, ze jest on absolutnie konieczny — wszystko za-
lezy od celdw biznesowych klienta.

2. Czy bez opisu kategorii jest mozliwe, by strona rankowata wysoko? Na jakich warunkach?

T.B.: Tak, strona kategorii moze wyswietlac sie wysoko nawet bez opisu, ale statystycznie taka
sama podstrona z opisem zdobywa wigkszg widocznoSC. Zazwyczaj strony, ktore rankujq wy-
soko mimo braku opisdw, majq bardzo duzy autorytet i wiele linkdw przychodzqgcych.

P.G.: Tak, jak najbardzie|. Opis kategorii to nie jest must have. Jesli celem biznesowym jest
obecnosSC na 1-2 frazy gtdwne, bez potrzeby budowania long tail, to taki opis moze nie by¢ po-
trzebny. Ale do tego jest wymagana siina domena/marka. Bez zbudowanej marki (siinej do-
meny) raczej trudno bedzie przeskoczy¢ wszystkich w wynikach, ale da sie — przyktad: matera-
ce.

3. Czy opis kategorii wptywa na tematycznos¢ strony i pomaga powigzacé jg z zapytaniami?

T.B: Tak, opis kategorii ma znaczqgcy wptyw na tematycznosSC strony — wzmacnia jg i pomaga
powiqzac z konkretnymi zapytaniami uzytkownikdw. Przektada sie to na lepsze dopasowanie
do intencji uzytkownika oraz wspiera catg semantyke.

P.G.: Tu odpowiedz jest doSC prosta: tak.

Tomasz Biegun

Head of SEO & CM,
WhitePress

Pawet Gontarek

CEQ,
Zgred & Semgence
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4. Czy Twoim zdaniem opisy kategorii petnig kluczowq role w optymalizacji sklepéw inter-
netowych? Dlaczego?

T.B.: Tak, opisy kategorii odgrywajg bardzo istotng role w optymalizacji sklepow internetowych.
Po pierwsze, zwiekszajq tematycznosSc strony. Po drugie, stanowiq wsparcie dla semantyki

I algorytmow Al w wyszukiwarce. Po trzecie, pozwalajq na wykorzystanie tzw. fraz dtugiego
ogona.

P.G.: Tak, jak wspomniatem powyzej — budujq biznes klienta oraz, w miare rosngcych potrzeb,
dtugi ogon przy pozycjonowaniu.

5. Jakie btedy w opisach kategorii widujesz w e-commerce’ach (np. dtugo$é, ogéiniko-
wosé)?

T.B.: Bledem, na ktory zazwyczaj sie natykam, sq zbyt krotkie i ogdlinikowe opisy. Czesto rowniez
opisy majg na wyrost charakter poradnikowy, a nie sprzedazowy. Nalezy pamietac, ze opis
kategorii nie jest wpisem blogowym i trzeba sie skupiC na zapytaniach, ktére jasno odpowia-
dajg na intencje zakupowq uzytkownika.

P.G.: Chyba najpowszechniejszym btedem jest rozmycie intencji poprzez wstawienie wielu
pytanio-odpowiedzi co powoduje, ze opis kategorii i sama kategoria zaczyna rankowac na
wiele fraz z intencjqg informacyjng, a na mato fraz z intencjg sprzedazowq/zakupowaq.

Drugi btqd to traktowanie tego opisu ,po0 macoszemu”, przez co wyglgda on jak totalna Scia-
na tekstu — a powinien on rowniez spetniac wymogi pod kgtem uzytecznosci (wyglqd, wciecia,
akapity, obrazki, bulletpointy itd.).

Trzeci to doprowadzanie do sytuaciji, w ktorej opis pokrywa sie znaczgco z artykutami blogowy-
mi, powodujqgc tym samym kanibalizacije.

Czwarty — opis kategorii na kazdej podstronie stronicowania z canonical'em typu self.
To chyba najpowszechniejsze btedy.

6. Czy usuniecie [ dodanie opisu kategorii w przesztoéci spowodowato istotne wzrosty
lub spadki? Pamietasz jakie?

T.B.: Spotkatem sie z sytuacjami, w ktorych usuniecie ,ztych” opisdw kategorii spowodowato
wzrosty, ale to sytuacje marginalne. Zazwyczaj przygotowanie i dodanie odpowiednich opisow

kategorii powoduje wzrost pozycji dla gtownej frazy oraz pojawienie sie w widocznosci dla fraz
long-tail.

P.G.: Raczej dodajemy i modyfikujemy opisy, niz je kasujemy. Po co ruszac cos, co dziata? ;)

Tomasz Biegun

Head of SEO & CM,
WhitePress

Pawet Gontarek

CEQ,
Zgred & Semgence
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7. Jakie znaczenie majqg opisy kategorii w kontekscie budowy topical authority?

T.B.: Opisy kategorii majq kluczowe znaczenie w kontekscie budowania topical authority sklepu
internetowego. Umozliwiajg one wzmochnienie tematycznosci strony oraz stanowig wsparcie
dla semantyki, powigzanych stow kluczowych i stow zaleznych. Dzigki opisom mozemy lepigj
dostosowac treS¢ strony do intencji uzytkownika.

P.G.: Kategoria moze byC centralng czesciqg, ale nie musi. Niemniej jednak to do kategorii linku-
jemy wewnetrznie chociazby z czeSci blogowej, aby jg wzmocnic i wypozycjonowac.

8. Czy widzisz roznice w wynikach miedzy sklepami z opisami kategorii a tymi, ktore ich nie
majg?

T.B.: Tak — sklepy internetowe z opisami kategorii statystycznie majq wiekszg widocznosce.

Ale moze to tez wynikac z korelacji pomiedzy dziataniami SEO prowadzonymi dla danego
sklepu lub ich lbrakiem. Opisy kategorii czesto sq jednq z pierwszych rzeczy do zoptymalizowa-
nia lub stworzenia od zera w sklepie internetowym.

P.G.: RGznica jest na pewno taka, ze sklepy z opisami szybciej rankujq. Ale tutaj dochodzi kwe-
stia ,mocy” domeny — bo finalnie potem taki opis mozna skrécic czy zdjgc i kategoria sie
trzyma jeszcze jakis czas. Niemniej skoro w topl0 praktycznie cata konkurencja ma opisy,

to niejednokrotnie my tez musimy go miec.

9. Czy na podstawie Twojego doswiadczenia zauwazyte$/-as, ze diuzsze opisy lepiej wpty-
wajq na widoczno$é (czy jest jakié standard, optymalna dtugo$é)?

T.B.: Z mojego dosSwiadczenia wynika, ze dtuzsze opisy dziatajg o wiele lepiej niz krotsze.
Przyjatbym tutaj jednak zatozenie, ze dla sklepu internetowego opisy kategorii 0 objetosci
powyzej 10 000 znakdw juz nie przektadajq sie na wynik proporcjonalnie do zainwestowanych
Srodkow.

P.G.: Wrecz przeciwnie — niejednokrotnie im dtuzsze teksty, tym gorzej one rankujq. Jest to zwig-
zane tez z intencjq — przeciez nie bedziemy pisac elaboratu na 120 tys. zzs tylko po to, aby ran-
kowac na wszystkie stowa kluczowe, co bedzie skutkowato zmiang intencji. Nie tedy droga.

Tomasz Biegun

Head of SEO & CM,
WhitePress

Pawet Gontarek

CEQ,
Zgred & Semgence
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10. Jak ttumaczysz klientom, ktorzy nie chcq umieszczaé opiséw kategorii ,,bo psujg
wyglqgd”, ze jednak sq wazne?

T.B.: Przede wszystkim trzeba jasno wskazac klientowi, ze konkurencja, ktora jest wysoko w ran-
kingu, ma takie opisy. Z drugiej strony warto wyjasnic, ze ich dodanie przetozy sie bezposrednio
na jego widocznoScC i pozwoli mu wyprzedzi€ czeS¢ konkurencii, ktéra tych opisdw nie ma,

w zasadzie od razu.

P.G.: Podaje przyktad konkurenciji. Niemniej jesli klient sie nie zgadza, otrzymuje informacje,
Ze caty proces bedzie trwat dtuzej lub nawet bedzie drozszy. Czasem aspekt finansowy jest
w stanie przekonac do zmian.

11. Jaki jest Twoj sposob na potgczenie obecnosci opiséw kategorii i estetyki?

T.B.: Zawsze staram sig, aby opisy byty integralng czesciq serwisu i wpisywaty sie w jego este-
tyke. Z drugiej strony kazdy rozumie, ze te opisy w 90% sq dla robotdw Google, a nie dla uzyt-
kownika, ktory nie chce podczas procesu zakupowego czytac opisu kategorii. Dlatego tez kaz-
dorazowo polecam umieszczac opisy w dolnej czesci widoku kategorii, pod listingiem
produktow

| stronicowaniem.

P.G.: Nie mam zmystu estetycznego, ale pokazujgc konkurencyjne rozwiqzanie lub nawet szki-
cujgc odrecznie rysunek, jestem w stanie pokazac, o co mi chodzi i jak to powinno wyglgdac.

12. Czy dane, ktore pokazujg zaleznos¢ dtugosci opisdow od widocznosci, pokrywajqg sie
z Twoimi obserwacjami?

T.B.: Tak, pokrywajqg sie z moimi obserwacjami. Statycznie strony z dtuzszymi opisami majqg
zdecydowanie wiekszg widocznos¢ niz strony bez opisdw lub z bardzo krotkimi. Dodatkowo
wysSwietlajq sie na wigkszq liczbe stow kluczowych powigzanych z kategoria.

P.G.: Obserwacje mam w zasadzie jednq: im dtuzszy opis, tym gorzej rankuje. Danych jako
takich nie zbieramy.

Tomasz Biegun

Head of SEO & CM,
WhitePress

Pawet Gontarek

CEQ,
Zgred & Semgence
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13. Jak przekonujesz klientéw, ze inwestycja w opisy kategorii ma sens?

T.B.: Przede wszystkim wskazuje jako przyktad konkurencje oraz liderdw w poszczegolnych ka-
tegoriach tematycznych — zdecydowana wiekszoS¢C z nich ma takie opisy. Ponadto prezentuje
klientowi case study, gdzie wdrozenie opisdw przyczynito sie do wzrostu widocznosci.

P.G.: Pokazujgc konkurencyjne rozwigzania. Ale jednoczeSnie czasem szukam badan czy te-
stow na ten temat. OczywiScie zawsze pada argument, ze jeden z konkurentow czy dwoch nie
mMa opisdw — dlaczego wiec ja mam inwestowac? No cdz — edukacja klienta to trudna droga,
wiec jesli klient ,nie kupuje” informacii, ze tak trzeba, to bedzie dtuzej czekat na wyniki.

14. Co wedtug Ciebie bardziej wptywa na pozycje kategorii: linkowanie czy content w postaci
opisow? A moze i jedno i drugie musi ze sobqg wspoétgrac?

T.B.: Jedno i drugie musi ze sobg wspotgrac. W konkurencyjnych branzach autorytet domeny
wynikajgcey z linkowania ma jednak duzo wieksze znaczenie czy same opisy, szczegodlnie dla
gtownego stowa kluczowego przypisanego do wybranej kategorii.

P.G.: Na pozycje wptywa wiele aspektow: linkowanie wewnetrzne, architektura informacii, tresci,
intencja tresci, formatowanie tej tresci.

15. Czy mozna osiggng¢ dobre wyniki, np. w TOP3, na trudne frazy bez rozbudowanych opi-
sow kategorii?

T.B.: Tak, mozna, ale po co utrudniac sobie to zadanie? Najczesciej strony, ktdre sq wysoko bez
odpowiednio stworzonych opisdw kategorii, to witryny o bardzo duzej przewadze autorytetu
domeny i liczby domen odsytajgcych nad swojg konkurencjq — czyli inne czynniki niz content
Majg wiekszy wptyw na ich ranking. Ponadto ez opisdw i tak trudno jest sie wybiC na frazy
dtugiego ogona, wiec lepiej je wdrozyC.

P.G.: Moim zdaniem tak — kwestia mocnej domeny i silnego brandu. Ale zeby gonic¢ krdliczka,
trzeba wyposazyC sie w bron, jakg sq tresci.

Tomasz Biegun

Head of SEO & CM,
WhitePress

Pawet Gontarek

CEQ,
Zgred & Semgence
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Opisy kategorii stanowiq istotny element w strategii SEO. Rywalizacja pomiedzy sklepami
internetowymi to przede wszystkim walka na kategorie produktowe. OczywiScie mozna budo-
waé widocznos¢ innymi metodami (np. sekcja contentowa), jednak z punktu widzenia biznesu
jest to ruch o wiele mniej kaloryczny niz dla fraz stricte transakcyjnych. Opisy kategorii powin-
ny by¢ przede wszystkim uzupetnieniem bardzo dobrze zaplanowanej struktury serwisu.
Dobrze zaprojektowana architektura kategorii jest fundamentem pod dalsze dziatania
optymalizacyjne. PodejScie w sposdb semantyczny do opisdw kategorii pozwala budowac
widocznoS¢ na wiele nowych powigzanych znaczeniowo fraz z gtdwnym keywordem.

W Premium Digital tworzgc strategie SEO ktadziemy bardzo duzy priorytet na opisy kategorii.
Bardzo czesto jest to nasza pierwsza aktywnosg, jesli chodzi o tworzenie treSci na strone

| dopiero po opisaniu kluczowych kategorii przechodzimy do innych dziaotah contentowych
— np. rozwijania sekcji poradnikowe;.

Analizujgc wyniki wyszukiwania i topowe pozycje dla bardzo generycznych i konkurencyjnych
fraz, mozna zauwazyC, ze rankujq strony nie posiadajgce opisdw kategorii. Sq to jednak przede
wszystkim ogromne serwisy z bardzo duzym autorytetem.

Majqc przekrdj klientdw z bardzo réznych branz, dziatajgcych zardbwno w modelu B2C oraz B2B,
widzimy, ze opisy kategorii wciqz sq silnikiem wzrostow widocznosci. Jesli Twdj serwis posiada
dobrze zaprojektowanqg architekture, nie ma na nim krytycznych bteddw technologicznych
czy optymalizacyjnych, to semantycznie opisane kategorie wyraznie poprawiq widocznosc

W wyszukiwarce.

Jesli chodzi o dtugoSC opisdw kategorii, to nie istnieje jedna ztota recepta, ktdéra bedzie
uniwersalna. Ze wzgledu na branze i jej konkurencyjnos¢ wymagana dtugos¢ opisow
moze sie roznicC. Nalezy podejs¢ do tej kwestii indywidualnie, analizujgc indeks wynikow
wyszukiwania i nie skupiac sie wytgcznie na podejsciu ,im wiecej znakow tym lepiej”.

Piotr Wiernicki

Head of SEQ,
Premium Digital
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Jestem Product Marketing Managerem w Senuto | Z 10-letnim
dosSwiadczeniem w branzy SEO, zdobytym podczas pracy w agencji
interaktywnej. Od 4 lat ptywam po internetowych morzach i oceanach

pod banderq Senuto, gdzie przez 3 lata odpowiadatem za rozwoj aplikacii,

a od roku wspieram ekspercko zespot oraz klientdw w zakresie mozliwosci
naszych produktow. Prywatnie jestem pasjonatem motoryzagcii (fan hot hatchy)
| serii GTI.

W branzy SEO obserwuje, ze coraz wigeksze znaczenie w skutecznej strateqii
Ma pokrycie semantyczne, wzmachnianie topical authority wiasciwym
contentem na stronach oraz dopasowanie tresci do grafu wiedzy dla danego
zapytania. Opisy na stronach nie sqg jedynym czynnikiem rankingowym,

ale zdecydowanie wspierajg osiggnie wysokich pozyciji. Dzigki nim algorytmy
Google mogag uwzgledniC dang strone podczas tworzenia bazy wektorow

dla zapytaniag, obliczy€ odlegtoSC i tym samym wziqcC jq pod uwage podczas
ustalania rankingu.

W miare mozliwosci tworzcie opisy kategorii, pamietajgc o intencji transakcyj-
nej, uzyciu fraz zgodnych z grafem wiedzy i z uwzglednieniem linkowania
wewnetrznego. Wspierajcie sie technologia.

Wysokich pozyciji!
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